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Voedingsmarketing gericht op kinderen... is dat wel ok?
Le marketing des aliments aupres des enfants... est-il acceptable ?
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Contexte

L'obésité des enfants constitue un probleme de santé croissant
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Evidence scientifique
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Belgian
Pledge.

Concernant le Belgian Pledge

Découvrez les 3 nouveautés
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Attitude publicitaire et marketing responsable envers les enfants

Depuis 2012, Le Belgian Pledge est la réponse du secteur alimentaire a la question Iégitime sur la publicité responsable envers les enfants. Les entreprises
alimentaires, les distributeurs, les chaines de restaurants et les cuisines collectives signataires prennent des engagements clairs en matiére de publicité envers les

enfants de moins de 12 ans. De plus, ces engagements répondent a l'utilisation, par les enfants, de médias qui évoluent constamment. Ainsi, en 2017, le champ
d'application de la publicité responsable a été élargi pour inclure les médias sociaux et, depuis 2020, les influenceurs en ligne sont également inclus.
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REPORT OF THE COMMISSION ON

A FRAMEWORK FOR IMPLEMENTING  §
THE SET OF RECOMMENDATIONS

on the marketing of foods and
non-alcoholic beverages to children

2011
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Recommandation

©

Les autorités a tous les niveaux (europeen, federal,
regional, local) doivent introduire des réglementations
gui protegent les enfants jusqu'a 18 ans
contre |I'exposition et le pouvolir
de la publicite et le marketing d'aliments malsains
par le biais de divers médias, plateformes et cadres.
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Recommandations

©

Qu'est-ce que cela signifie ?

1. Utilisation obligatoire d'un systeme indépendant et scientifique pour
évaluer la valeur nutritionnelle des produits (Nutri-Score, OMS Europe,
autres)

- Les produits non satisfaisants ne peuvent pas étre promus
2. Interdiction de la publicité dans les lieux ou se rassemblent les enfants
3. Interdiction des publicités televisees de 6 heures a 23 heures

4. Des contrOles plus stricts sur les médias digitaux et les nouvelles
techniques de marketing
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Recommandations

%

Mais aussil...

5. Encourager les parties
concernées a s'‘engager

6. Apprendre aux enfants a étre
critigues vis-a-vis de la
publicite
« Reconnaissance de la publicité

« Traitement de la publicité

/. Suivre la situation belge




% Conseil Supérieur de la Santé
Vers une enfance exempte
de marketing alimentaire malsain

Evénement

Vers une enfance exempte
de marketing alimentaire malsain

Lundi 5 décembre, a partir de 10 h
{ Résidence Palace,
Rue de |la Loi 155, 1040 Brussel

En collaboration avec

i ‘ service public fédéral BeSt- Re M a P
SANTE PUBLIQUE, Healthy Food for a Healthy Future

SECURITE DE LA CHAINE ALIMENTAIRE
ET ENVIRONNEMENT

5 DECEMBRE
de 10h 3 14h30

RESIDENCE PALACE
Rue de la Loi 155, 1040 Bruxelles
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ALEXIOU Hélene
DAELMAN Charline
DE BACKER Charlotte
DE HENAUW Stefaan
DE LAET Corinne
GOYENS Philippe
HUDDERS Liselot
LIBBRECHT Julien
MAINDIAUX Véronique
MULLIE Patrick
PENNINCKX Michel
PLAETE Jolien
SMITS Tim
VANDEVUIVERE Stefanie
VAN GYSEGHEM Jean-Marc
VERBEKE Wim
VERDOODT Valerie
VINCK Jan

Secrétariat scientifique

Nutrition et diététique
Droits de I'hnomme

Sciences de la communication

Santé publique et nutrition

Diététique, nutrition

Sciences biomédicales et nutrition
Sciences de I'environnement, biotechnologie et biochimie

Nutrition et diététique

Persuasion, marketing et publicité

Santé publique et nutrition
Droit et société

Marketing alimentaire et comportement du consommateur
Droits de |'enfant, droit et technologie

Sciences humaines, médecine comportementale
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Des questions




